Hinweise fur Autoren

Die Psychol ogische Rundschau veréffentlicht Originalbeitrége, Berichteund
Kommentare. Daneben gelangen Nachrichten zum Abdruck.
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Originalbeitr &ge sollten mdglichst von allgemeiner Bedeutung und von
breitem Interessefir verschiedene Teilbereiche der Psychologiesein. Sie
sollten so verfasst sein, dasssiefur eine breite L eserschaft verstandlich
sind. Die Psychologische Rundschau veréffentlicht drei Typen von Ori-
ginalbeitragen: Uberblicksdarstellungen, Positionspapiere und For-
schungsartikel.

Uber blicksdar stellungen geben einen Uberblick tiber inhaltliche oder
methodische Entwicklungen in einem Forschungsfeld, diefiir Leser aus
anderen Bereichen der Psychologievon Interessesind. Sieinformieren
den Leser Uber neue Entwicklungen auf einem bestimmten Gebiet der
Grundlagen- oder der angewandten Forschung, der beruflichen Praxis
oder der Geschichte der Psychologie.

Positionspapier e liefern eine bestimmte Sicht auf eine Problemstel-
lung. Sie sollten eine selektive und unkonventionelle Perspektive ein-
nehmen, die die neuesten Entwicklungen des entsprechenden For-
schungsbereichesreflektiert, ohne dabel aber auf eineumfassende Dar-
stellung der relevanten Literatur abzuzielen.

Wir ermutigen die Autoren von Uberblicksdarstellungen und von
Positionspapieren, den Gegenstand i hres Beitragesin gréRReren histori-
schen oder systematischen Zusammenhéngen zu betrachten und ihren
eigenen Standpunkt deutlich zu machen. Wo immer méglich, sollten
dieBeitrége Zusammenhénge zwischen psychol ogischen Teil disziplinen
herstellen, so dassein breiter Tell der Leserschaft angesprochen und der
Tendenz der Psychologie, sichin Teildisziplinen zu zersplittern, entge-
gengewirktwird.

For schungsartikel sind Beitrége, die zusammenfassend Uber Befunde
ausder eigenen Forschung berichten. Entscheidend fiir solche Beitrége
ist, dasssieihre Fragestellung klar zum Ausdruck bringen und deutlich
wird, wiedie Befunde zu deren Beantwortung beitragen. In diesen Bei-
trégen, die sich primér an eine nichtspezialisierte L eserschaft richten,
sollte auf methodische Details (statistische Kennwerte, detaillierte
Material beschreibungen etc.) zugunsten der Mitteilung der Zielsetzung
und desgenerellen V orgehensverzichtet werden.

Alle Original beitrége sollten einen Umfang von 20 Manuskriptseiten
nicht Uberschreiten (siehe auch Hinwei se zur Manuskriptgestaltung wei-
ter unten).

Berichteund Stellungnahmen sindin der Regel kiirzere Beitrége, die
auf die Lage der Psychologie oder eines ihrer Teilgebiete auch unter
berufs- und wissenschaftspolitischen Aspekten eingehen. Diese sollten
in der Regel nicht mehr als 4 Manuskriptseiten umfassen.

Kommentar esind Stellungnahmen der Leser zu Originalbeitrégenim
gleichen oder in einem der vorausgegangenen Hefte. Siesollten 4 Manu-
skriptseiten nicht Uberschreiten.

Umfang und Gestaltung der Manuskripte. Alle Manuskriptseiten
sollten zweizeilig gedruckt sein (Schriftgrofie: 12 Point). Die Manu-
skripte sind gemal3 den Richtlinien zur Manuskriptgestaltung (Deutsche
Gesellschaft fur Psychologie (2007). Richtlinien zur Manuskriptgestal -
tung. Gottingen: Hogrefe Verlag) und in neuer deutscher Rechtschrei-
bung zu gestalten. Die Richtlinien kénnen unter www.hogrefe.de/
zeitschriften/pru mit dem Acrobat Reader heruntergeladen werden. Die
Angaben zum Umfang der oben aufgef ihrten Manuskripttypen verstehen
sich einschliefdlich Abbildungen, Tabellen und Literaturangaben. Die
Titelseite eines Manuskriptes enthélt den Titel des Beitrages, die Na-
men der Autoren, einen Kurztitel sowiedie vollstandige Anschrift des
Autors, an den die K orrespondenz gerichtet werden soll. Jedem Original-
beitrag ist eine Zusammenfassung auf einer eigenen Manuskriptseite
beizufuigen, diediein dem Manuskript behandelte Problematik zusam-
menfasst.

Jedem QOriginalbeitrag sind eine englische Zusammenfassung, ein engli-
scher Titel sowie etwavier englische key words auf einer eigenen Seite
beizufiigen. Die Zusammenfassungen miissen dem Leser einen hinrei-
chenden Eindruck vom Inhalt desjeweiligen Beitragesliefern. Tabellen
und Abbildungen sind fortlaufend zu nummerieren und auf getrennten
Blattern dem Manuskript beizufligen. Jede Tabelleist auf einem geson-
derten Blatt zu liefern, das die Nummer der Tabelle, die Uberschrift der
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Tabelleund die Tabelle selbst enthélt. Jede Abbildungist gleichfallsauf
einem gesonderten Blatt in reproduktionsféhiger Qualitét zuliefern. Die
Abbildungslegenden sind auf einem getrennten Blatt zu sammeln. Das
Literaturverzeichnis enthélt in alphabetischer Reihenfolge sdmtliche
Titel, dieim Text zitiert sind. Weitere Einzelheiten sind den von der
Deutschen Gesellschaft fiir Psychol ogie herausgegebenen Richtlinien
zur Manuskriptgestaltung zu entnehmen. Diese Richtlinien bilden den
verbindlichen Rahmen fiir alle einzureichenden Manuskripte. Bei An-
nahme e nes M anuskriptes sol lte dem zusténdi gen Herausgeber der Text
moglichst auchauf Datentréger (RTF- oder WORD-For mat) zur Ver-
flgung gestellt werden. Abbildungen bitte jeweils zusétzlich as
Originaldatel (TIF-Format) einreichen. Alle Tabellen sollenin ge-
trennten Dateien abgespeichert werden.

Sonderdrucke. Vonjedem Original beitrag, Forschungsartikel, Bericht
oder Kommentar werden 40 Sonderdrucke kostenlos zur Verfligung ge-
stellt. Weitere Sonderdrucke konnen gegen Rechnung bestel It werden.
Einediesbeziigliche Bestellung sollte mit Riickgabe der Fahnenkorrek-
tur schriftlich an den Verlag gerichtet werden.

Einsendung von Manuskripten. Alle Manuskripte sind in 4-facher
Ausfertigung an den Herausgeber, Prof. Dr. Joachim Funke, Psycholo-
gisches Ingtitut, Universitdt Heidelberg, HauptstralRe 47-51, 69117
Heidelberg, zu senden.

Nachrichten senden Siebittein elektronischer Form an die Redaktion
desHogrefeVerlages. E-Mail: journa s@hogrefe.de. Bitte beachten Sie
dieHinweise zur inhaltlichen und formalen Gestaltung von Meldungen.
Diesefinden Sieonline: http://www.hogrefe.de/design/standard/images/
zaitschriften/pru/pru_nachrichten.pdf.

Ur heber - und Nutzungsr echte. Manuskripte, die zur Verdffentlichung
in der Psychologischen Rundschau eingereicht werden, dirfen nicht
gleichzeitig an anderer Stelle eingereicht oder verdffentlicht sein bzw.
werden.

Die Autoren bestétigen und garantieren, dass sie uneingeschrankt tiber
sémtliche Urheberrechte an ihrem Beitrag einschliefdich eventueller
Bildvorlagen, Zeichnungen, Plane, Karten, Skizzen und Tabellenverfi-
gen und dass der Beitrag keine Rechte Dritter verletzt. Die Autoren
réumen dem V erlag raumlich und mengenméfdig unbeschrankt fir die
Dauer des gesetzlichen Urheberrechts das ausschliefdliche Recht der
Vervidfdtigung und Verbreitung bzw. der unkorperlichen Wiedergabe
desBeitragesein. Diesgilt auch fur die Verwertung des Beitragesaul3er-
halb der Psychol ogischen Rundschau und unabhéngig von deren Verof-
fentlichung. Die Autoren réumen dem Verlag ferner diefolgenden aus-
schliefdlichen Nutzungsrechteam Beitrag ein:

d DasRecht zumganzen oder teilweisen Vorabdruck oder Nachdruck —
auch in Form eines Sonderdrucks, zur Ubersetzung in andere Spra-
chen, zu sonstiger Bearbeitung und zur Erstellung von Zusammen-
fassungen (Abstracts);

b) dasRecht zur Veréffentlichung einer Mikrokopie-, Mikrofiche- und
Mikroformausgabe, zur Nutzung im Weg von Bildschirmtext, Vi-
deotext und dhnlichen Verfahren, zur Aufzei chnung auf Bild- und/
oder Tontréger und zu deren &ffentlicher Wiedergabe—auch multime-
dial —sowiezur 6ffentlichen Wiedergabe durch Radio- und Fernseh-
sendungen;

0 dasRecht zur maschinenlesbaren Erfassung und el ektronischen Spei-
cherung auf einem Datentréger (z. B. Diskette, CD-Rom, Magnet-
band) und in einer eigenen oder fremden Online-Datenbank, zum
Download in einem eigenen oder fremden Rechner, zur Wiedergabe
am Bildschirm —sei esunmittelbar oder im Wege der Datenferniiber-
tragung —, sowie zur Bereithaltung in einer eigenen oder fremden
Online-Datenbank zur Nutzung durch Dritte;

d) dasRecht zu sonstiger Vervielfatigung, insbesondere durch foto-
mechanische und dhnliche Verfahren (z. B. Fotokopie, Fernkopie)
und zur Nutzung im Rahmen eines sogenannten K opienversands auf
Bestellung;

© dasRecht zur Vergabe der vorgenannten Nutzungsrechte an Drittein
In- und Ausland sowiedievon der VerwertungsgeselIschaft WORT
wahrgenommenen Rechte einschliefdlich der entsprechenden Ver-
gutungsanspriiche.



